EDITORI:
per Il 40% affluent.

Un pubblico maschile e femminile, attento allo stile con la piu alta affinita
nell’'acquisto di prodotti delle marche di abbigliamento piu note.

* Indice di affinita: 164 Class Editori; 159 Il Sole 24 Ore; 128 La Repubblica; 132
Corriere della Sera (Fonte: GFK Eurisko Sinottica TSSP) Fonte: Audipress
2017.1lI; Super Yacht, Forte Magazine; How To Spend It; Gentleman, MFF;
MFL: stime ClassPi; MF Fashion: dati MF Milano Finanza

** Capacita di spesa famigliare annuale superiore a €50 mila.
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