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Viaggiatori giornalieri complessivi 

Traffico Passeggeri

2.525.000

Biglietti - Fonte dati: ATAC, ATM, APS, TRAIN e AMTAB



2,35
NUMERO DI VIAGGI
MEDI AL GIORNO

1.074.468
PERSONE CHE VIAGGIANO SUI 
MEZZI DELLA TV DEGLI 
AUTOBUS

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



64%
GUARDA LA TV DEGLI 
AUTOBUS TUTTI I GIORNI

687.660 CONTATTI NETTI GIORNALIERI

31 minuti
TEMPO MEDIO DI 
VIAGGIO GIORNO

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Copertura settimanale cumulata

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



2.525.000 PASSEGGERI GIORNO

64% % DI AUDIENCE

1.616.000 CONTATTI LORDI GIORNO

Contatti Lordi Giornalieri



1.616.000 CONTATTI LORDI GIORNO

72
N° QUARTI D’ORA
NEL GIORNO

22.444
AUDIENCE MEDIA
PER QUARTO D’ORA

Audience



Valutazione Campagna Settimanale

N° SPOT 504

CONTATTI LORDI 11.311.776

CONTATTI NETTI 2.910.300

GRP’S ADULTI* 22,1

* Universo: Adulti Nazionali



Presenze settimanali per giorno

ALMENO UN GIORNO 
LAVORATIVO 91% ALMENO UN GIORNO 

DEL WEEK END 54%

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Motivo del viaggio

PER ANDARE AL 
LAVORO

PER SVAGO

PER 
COMMISSIONI

PER ANDARE A 
SCUOLA

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Curva indicizzata sulla media giornaliera

Curva della visione della TV degli Autobus

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



TV MENO
DI 2 ORE

LA TV DEGLI
AUTOBUS

Curve indicizzate sulla media giornaliera

TV degli Autobus VS TV tradizionale (meno di 2h/g)

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011/ Auditel



Il Palinsesto

15 MINUTI



Profilo socio-demografico
ETÀSESSO

PROFESSIONEISTRUZIONE

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Altre informazioni sul target

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Tempo dedicato alla cura della casa

TEMPO MEDIO DEDICATO ALLA 
CASA IN UN GIORNO FERIALE

1,38 ORE

MOLTO +
ABBASTANZA

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Spesa sostenuta per i prodotti di Toilette / Cosmetici
MOLTISSIMO 

MOLTO

ABBASTANZA

POCO

PER NIENTE

MOLTISSIMO
+ MOLTO

21%

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Notorietà

Dichiarano di aver notato i 
monitor tv sugli autobus

Ricordo Pubblicità dei viewer

Dichiarano di
aver visto la pubblicità

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Gradimento programmazione

Molto

Abbastanza

Così Così

Poco - Per Niente

Molto

Abbastanza

Così Così

Poco - Per Niente

MOLTO + 
ABBASTANZA

75%

MOLTO + 
ABBASTANZA

55%

Attenzione programmazione

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Valutazione TV

L’immagine video

Innovatività

Dimensione Monitor

Numero Monitor

Qualità Contenuti

Utilità Programmi

Piacevolezza Viaggio

90%

85%

83%

77%

77%

75%

74%

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011



Valutazione Spot
Sono un piacevole

passatempo

Mi permettono di conoscere 
nuovi prodotti o servizi

Sono utile perchè  riesco a prestargli più 
attenzione rispetto agli spot in TV

Mi permettono di conoscere 
nuove offerte promozionali

Mi aiutano ad individuare nuovi 
prodotti di cui ho bisogno

Mi ricordano di dover acquistare 
determinati prodotti

43%

38%

32%

31%

27%

25%

Fonte dati: Ricerca Gfk Eurisko 2011
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