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Kontoor Brands 6331 03 B0 yoriny 21040 19 439 ChowTaiFookJewellery 9,13 -49 -244
Prezzo _Var.% %12m Prezzo Var.% %12m  Lanyin Group 219 56 327 g 36060 03 74 ESpritHoldings 012 34 -414
Fope 3040 07 78 I 1575 21 -169 ! - 2 Prada 5650 12 58
Refo 089 0.9 -221 GentiiMosconi 325 03 77 LuulemonAtiefica 32625 10 304 LM ___ 60450 1.0 288 gamsonite 1950 21 -380
Basicnet 756 05 8.1 Geox 038 12 429 795 10 1076 poune S000S DM M5
Brunello Cucinell 10830 07 27 Gigliocom 089 43 483 Nikelnc 7248 07 277 SmeP 33231 M7 pagipetailing 4560 - 01
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Nota: le var% dei titoli italiani sono di tipo Total Return, ovvero p ive dei divi i ordinari i. Tuttii valori sono in valuta locale.

Iniziative

ToniBelloni (Lvmh): <Avviciniamo
| giovani al mestieri d’eccellenza»

Il presidente Italia del colosso dellussoraccontaa MFFiretroscenadel progetto You&Me, tornato sul territorio tricolore
per la sua terza edizione. Intanto proseguono gliinvestimenti del gruppo francese nella filiera. Martina Ferraro (Roma)

ou&Me ¢ un’iniziativa nata
per fare scoprire ai giovani i
<< mestieri d’eccellenza e per

spiegare loro come il lavoro
manuale possa essere ricco, creativo, entu-
siasmante. Ci sono tante opportunita che
possono dare luogo adelle carriere moltoin-
teressanti». A parlare a MFF ¢ Toni Bello-
ni, advisor to Lmvh ceo e presidente di Lv-
mh Italy che, assieme agli amministratori
delegati delle principali maison italiane nel
portafoglio del gruppo francese ha preso
parte alla prima tappa del tour You&Me a
Roma. Dopo il successo avuto in Francia,
con il coinvolgimento di 7.500 visitatori in
quattro citta, il progetto torna in Italia per la
sua terza edizione e arriva per la prima volta
nella capitale, per poi spostarsi a Firenze.
L’evento ¢ un’opportunita per attrarre po-
tenziali futuri collaboratori che desiderano
lavorare negli ambiti della creazione,
dell’artigianato e della customer experien-
ce e per introdurli agli oltre 280 mestieri

d’eccellenza di Lvmh. «Visto che parliamo
di bello, non c’¢ citta migliore di Roma per
ospitare I’iniziativa. La manifattura italiana
dialta qualita, grande punto di forza dell’in-
dustria dei beni di lusso, ha
le proprie radici proprio in
questo background cultura-
le. Questo tour fa parte di
un programma pill ampio
che il nostro gruppo porta
avanti in Italia e in altri Pae-
si», ha spiegato ancora Bel-
loni. Lvmh, che oggi conta
inTtalia quasi 18 miladipen-
denti, di cui 7 mila che ope-
rano nei «mestieri d’eccel-
lenza», 279 negozi e 66 siti
produttivi, lavora a stretto
contatto con le istituzioni
nazionali e regionali per attrarre talenti e
per combattere una percezione diffusa se-
condo cui il lavoro manuale sia ripetitivo.
Per cambiare tale mentalita, ha chiarito Bel-

Sustainability

Class Tv Moda, evento sul lifestyle green

L’evento Green revolution forward di Class Tv Mo-
da scaldaimotori. L’iniziativa del fashion channel
di Class Editorinasce per esplorare la crescente at-
tenzione ai responsible trends, che spinge brand e
imprenditori a ripensare il proprio modello di busi-
ness, integrando strategie che rispondano alle nuo-
ve esigenze ambientali, sociali ed economiche.
Class Tv Moda lancia cosi un evento, in program-
mamartedi 25 marzo dalle 15 alle 20, che si svolge-

greer,

KREVOLUTION,
FORWARD

ra a Milano nello Step FuturAbility district —in-

spired by Fastweb, una location tecnologica e immersiva, in cui’esperienza digitale si fon-
de con quella fisica. Attraverso interviste, talk e tavole rotonde, i protagonisti dell’evento
Green revolution forward analizzeranno le principali sfide e opportunita della transizione so-
stenibile. E trai temi al centro del dibattito le tendenze responsabili, la filiera e I’ internalizza-
zione, I innovazione, la formazione della next gen e la governance e leadership. Trai relatori
confermati, Davide Bollati, presidente e fondatore di Davines, Giulio Cappellini, architet-
to e art director di Cappellini, Matteo Capellini, partner sustainability and carbon transi-
tion di Bain & company, Francesco Morace, fondatore e presidente di Future concept
lab, Francesca Romana Rinaldi, director monitor for circular fashion alla Bocconi, Luca
Roda, ceo di Jacob Cohén, Marina Spadafora, esperta di sostenibilita nellamoda, e Gian-
luca Toniolo, ceo di Dolce&Gabbana beauty. Durante I’evento saranno anche assegnati i
Green revolution forward awards, ed anche un riconoscimento dedicato ai migliori sustai-
nable projects sviluppati dalle scuole di fashion e design. (riproduzione riservata)

Toni Belloni

loni, ¢’& bisogno che tutti gli enti, le impre-
se, le scuole, le autorita e il Governo si schie-
rino a favore della manifattura italiana di al-
ta qualita, che ¢ un tesoro nazionale per il
Paese ma anche per I'indu-
stria luxury. Il manager ha
poi confermato I'interesse
del gruppo di Bernard Ar-
nault a rafforzare gli inve-
stimenti in Italia. «Ce ne sa-
ranno sicuramente. Nell'im-
mediato ci saral’aperturadi
un secondo modulo del po-
lo produttivo di Bulgari a
Valenza, cheil 16 aprilerad-
doppieralasua capacita pro-
duttiva. Maci sonoaltri pro-
getti in corso, come quello
su Louis Vuitton a Pontas-
sieve che aprira nel 2026», ha specificato.
Nel corso dell’evento, a cui hanno parteci-
pato centinaia di studenti, & intervenuto an-
che Jean-Christophe Babin, ceo di Bulga-

ri. «Bulgari ¢ diventata quello che vedete
perché siamo riusciti a formare negli ultimi
15 anni delle mani intelligenti. La gioielle-
ria € un incontro tra commercio e arte», ha
detto. Dal 2017 a oggi, ha proseguito Ba-
bin, la maison di gioielleria & riuscita a crea-
re 1.800 nuovi posti di lavoro, che sono al
90% ricoperti da giovani. A Valenza il 20%
degli artigiani lavora gia per il brand. Me-
stieri d’eccellenza di Lvmh, impegnato dal
2017 inItalia, continua a sviluppare proget-
ti einiziative con1’obiettivo di salvaguarda-
reil patrimonio dei savoir-faire appartenen-
teall’ecosistemaitaliano. A tal proposito, al
tour You&Me sono state sollecitate molte
scuole superiori locali, che potranno conti-
nuare la scoperta di tali mestieri e sviluppa-
re nuove vocazioni anche con altre iniziati-
ve giainessere. Allo stesso tempo, Mestieri
d’eccellenza ¢ impegnato a valorizzare i ta-
lenti attraverso il suo coinvolgimento in ini-
ziative sia interne che esterne. (riproduzio-
neriservata)

News

a cura di Emma Crugnola

Woolmark prize chiama
Donatella Versace

Svelata la giuria dell'Intera-
tional Woolmark prize 2025.
112 aprile tomaa Mianoil con-
corso pensato ad hoc per i
giovani creativi del fashion
system. Eacapo dellagiuria
che incoronera il vincitore ci
sara Donatella Versace (nel-
la foto), direttore creativo
uscente del marchio della
Medusa. Ad affiancare la stili-
stanella giuria del\Woolmark
prize ¢i saranno anche altri
nomi del panorama artistico internazionale. Tra cui
Alessandro Sartori, direttore artistico di Zegna e
Alessandro Dell'Acqua, founder e creative director
diN21, Traifinalisti di quest'edizione dell'Internatio-
nal Woolmark prize, Act N°1 (ftalia), Diotima (Usa),
Duran Lantink (Olanda), Ester Manas (Belgio), Lgn
Louis Gabriel Nounchi (Francia), Luar (Usa), Meryll
Rogge (Belgio) e Standing Ground (Uk/Ianda).

Negozio aPalm Beach
per Thom Browne

Thom Browne si prepara alla stagione estiva
con una boutique a Palm Beach (nella foto). |l
marchio newyorkese del gruppo Zegnaha svela-
1o il suo nuovo spazio in Florida, all'interno del
Royal poinciana plaza playhouse. Costruito alla
fine degli anni 50 e progettato dallarchitetto
John Volk, il luxury mall & una destinazione sim-

bolica nel cuore
della cittadina. Lo
store si estende
su circa 140 metri
quadrati e ospita
le collezioni di abbi-
gliamento maschi-
le, femminile e per
bambini, oltre agli
accessori, ai pro-
dotti beauty, agli
articoli lifestyle e
per la casa. (ripro-
duzione riservata)




