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Lasedutadiierihavistoititoli dell’alto digammacedere punti sulle principali piazze del vecchio continente. Pesanole
stimealribasso degli analisti diHsbc sututtoil settore. Ubs preferisce nomi difensivi, come Hermeés. Federica Camurati

&

1 lusso, purtroppo,

non ¢ a proya di re-
<< cessione». E questo

il timore che ha tra-
scinato verso il basso i princi-
pali titoli dell’alto di gamma
durante la giornata di ieri. Se-
condo le nuove dichiarazioni
di Hsbe, le quotazioni del set-
tore potrebbero rimanere «sot-
totono per altri cinque o sei
mesi» e questo ha spinto gli
analisti dell’istituto a rivede-
re al ribasso i target price
dell’intero comparto. A co-
minciare dal colosso francese
Lvmbh, tagliato da 900 a 880
euro per azione, Richemont
passato da 155 a 140 euro,
Moncler da 74 a 70 euro e
Burberry da 2.000 a 1.750
pence (pari a 20,21 euro al
cambio di ieri). Uniche ecce-
zioni Hermes e Watches of
Switzerland, i cui target so-
no stati alzati rispettivamente
da 1.880 a 1.900 a euro e da
630 a 759 pence (8,76 euro).

La preferenza per Hermes &
condivisa dagli esperti di
Ubs. «In un contesto settoria-
le complesso preferiamo i no-
mi piu difensivi, come Her-
mes, che a nostro avviso €
quello che presenta il minor ri-
schio di ribasso delle stime in
un’eventuale contesto di re-
cessione, sostenendo cosi la
sua valutazione premiumy,

La sede di Borsaitaliana a Milano

ha recentemente dichiarato la
banca d’investimento, che sul
titolo della storica maison ha
un rating buy. «Tuttavia ci
piacciono anche nomi come
Richemont e Hugo Boss, en-
trambi con rating buy, che, da-
ta la valutazione molto bassa
e la storia azionaria in costan-
te evoluzione, hanno un’asti-
cella molto bassa da rispetta-

re», hanno precisato gli anali-
sti. Citi a sua volta ha abbassa-
to il prezzo obiettivo di Lvmh
da 825 a 802 euro e anche le
stime per il 2023, 2024 e
2025 in vista di un rallenta-
mento della divisione fashion
and leather goods, che com-
prende maison come Louis
Vuitton, Dior, Fendi, Loro
Piana, Celine ¢ Loewe. An-
che Hsbc nel suo report ha pre-
visto una «normalizzazione
della crescita nel 2024 che ha
gia colpito le valutazioni del
settore». Prospettive poco ro-
see che durante la giornata di
ieri hanno portato 1 principali
player del comparto a cedere
punti sui listini europei. A
Piazza Affari hanno viaggia-
to in rosso Moncler, che 1n se-
rata ha recuperato terreno ter-
minando la seduta a 50,72 eu-
ro (-1,13%) e Brunello Cuci-
nelli, che ha finito la giornata
in ribasso del 3,44% a 74,45
euro, mentre Salvatore Fer-

ragamo si ¢ fermato vicino al-
la parita con 11,74 euro
(-0,08%) e Tod’s € tornato in
territorio positivo per 32,94
euro (+1,04%), unica eccezio-
ne in tutto il settore. A Parigi
anche I’indice Cac 40 ¢ stato
appesantito dalla discesa dei
titoli luxury. Gil la casa ma-
dre di Gucci e Saint Lau-
rent, Kering, che ha ceduto il
3,37% chiudendo a 393,85 eu-
ro, Hermes a -2,01% a
1.911,80 euro, malgrado le at-
tese positive, e Lvmh a
-1,86% a 684,60 euro. In fles-
sione alla borsa di Zurigo an-
che il conglomerato Riche-
mont, le cui quotazioni si so-
no fermate a 108,50 franchi
per azione (-2,86%, 112,49
euro). Infine, a Londra, sulla
scia dei tagli di Hsbc, anche il
titolo della maison Burberry
ha ceduto 2,84 punti percen-
tuali a fine giornata scenden-
doal.461,32 pence (16,87 eu-
ro). (riproduzione riservata)

Eventi

Class editori premia le eccellenze nei preziosi
coni Gentleman best jewellers awards 2024

La cerimonia, durante la terza edizione di «Gentleman Twt—Top world treasures», ha premiato i 100 best
delcomparto coniTwtdiamonds. Traivincitori Bartorelli 1882, Cassetti 1926, Hausmann &co, Pisa 1940,

Rocca 1794, Salvadori atelier, Veschetti1949. Sulpalco Alfonso Dolce, ceo di Dolce&Gabbana. Matteo zhu

ette vincitori dei tre Twt dia-

monds, 39 vincitori con due e

54 vincitori con un diamante

per rappresentare grafica-
mente I’eccellenza del settore. Cosi
si ¢ ripartita la Top 100 dei Gentle-
man best jewellers awards 2024
presentata ieri all’Hotel Principe di
Savoia di Milano, durante la terza
edizione di Gentleman Twt-Top
world treasures, 1’evento riservato
ai protagonisti della gioielleria e
dell’orologeria, che ha visto tra gli
invitati Alfonso Dolce. Organizzato
dalla testata dedicata al luxury di
Class editori, anche quest’anno so-
no stati eletti i top 100 del settore, vo-

tati dalla giuria composta da Marco
Pocaterra, Andrea Cabrini, Ga-
b_riele Capolino, Andrea De Lodo-

vici, Francesca Galli, Umberto
Macchi di Cellere, Andrea Moran-

te, Paolo Novembri, Angelo Saje-
va. I vincitori dei tre Twt diamonds
sono stati Bartorelli gioiellerie
1882, Cassetti 1926, Hausmann &
co, Pisa 1940, Rocca 1794, Salvado-
ri diamond atelier, Veschetti alta
gioielleria 1949.150 piatti in edizio-
ne limitata che celebrano i vincitori
sono stati disegnati e realizzati in
esclusiva da Aquatic creatures by
Riccardo Capuzzo. Best jewellers
awards 2024 premia I’eccellenza
dell’attivita riconosciuta grazie all’ac-
curata analisi dell’algoritmo Twt dia-
monds index applicato alle imprese
di gioielleria e orologeria al dettaglio
che commercializzano prodotti con

marchi di terzi e con marchi propri.
Questa terza edizione ha mappato
ben 1.553 imprese rappresentative di
quasi 2.100 punti vendita in Italia, ol-
tre 400 imprese in pit rispetto alle pre-
cedenti edizione. I 100 best hanno ri-
cevuto un ulteriore grado di merito,
rappresentato dall’award di uno, due
o tre Twt diamonds, assegnato da
giornalisti ed esperti del settore, le
cui valutazioni hanno tenuto in con-
siderazione, valore e prestigio dei
brand offerti, comunicazione multi-
mediale, utilizzo creativo dei social,
peculiarita delle location, capacita
di engagement del turismo interna-
zionale. (riproduzione riservata)



