\Y

COSI | LUXURY STOCKS NELLE PIAZZE MONDIALI

giovedi 27 aprile 2023

Datiin doflari Under Armour 875 1,5 -409 SafiloGroup 130 21 -156 Lvmh 87540 1,6 44,1 ChowTaiFookJewellery 1526 05 90,0
STATIUNITI Prezzoieri  Var% %12m V.F.Corp 22,47 0,7 -57,1 Salvatore Ferragamo 1582  -1,2 1,9 Roche Bobois 4390 -1,1 27,2 EspritHoldings 0,65 32 -484
Abercrombie & Fitch 2300 02 -340 678 -10 -183 Tod's 3794 -1,0 48 SmcpSa 838 01 326 LOccitane 1980 1,5 -198
Amazon 106,17 35 -238 Datiineuro Zucchi 226 -22 -325 Datiinpence Prada 5905 05 292
Canada Goose 1893 -02 95 ITALIA Prezzoieri Var% %12m  Datiin euro REGNOUNITO Prezzoieri Var% %1om Samsoni _ 2480 06 478
CapriHoldings Ltd 4230 03 -90 Aeffe 130 30 242 Prezzoieri  Var% %i2m Asos 72400 11 -457 Datiincorone danesi -
Coty 18 09 47, Basionet 557 04 7,0 Adidas-Salomon 15924 05 155 BurberyGrm AT Sy g S OB R

Zegna 1300 11 239 BrunelloCucinell 8960 13 91,0 HugoB 6792 03 305 Mulbery PN 8P W T
Estee Lauder 24379 13 -43 Caleff 1,08 - 122 Puma R R - Prezzoieri Var% %12m
Farfetch 417 46 -641 Cover50 1330 07 486 Zalando 362 12 26 ::;':Ma“m P'?;:';: vf’:‘"g %2112':' FastRetailing 31720 -08 554
Fossil 333 -24 -67,1 CspintInd.Caize 039 03 -08 Datiineuro o : : = Shiseido 6743 03 126
Gaplnc 945 02 -245 Fope 3320 24 101,2 SPAGNA Prezzoieri  Var% %12m R A i Lo e sUdcores i .
Guess 1916 15 -154 Geox 102 14 266 Inditex 315 04 576 RGeS R SUD MM Fiezzo orl Mot i 121
Kontoor Brands 4536 01 126 Gigl 2,86 - 159 Datiineuro S SRR Al G 62
5 ey i » 29 Datiin real brasiliani
Ll.llulemunAmlenca 37398 03 61 Gls!nnndl1754 5,75 278 F Prezzoieri  Var% %12m  panin euro BRASILE Prezzoieri  Var% %izm
Nike Inc 12468 00 35 Halia 0,23 - 781 18264 12 139 AUSTRIA Prezzoieni Var% %izm i e
Pvh Corp. 82,88 -05 143 Moncler 66,92 -0,9 42,0 HermesInt 1.961,60 -1,6 683 Wolford 5,00 - 206 Datiin bhat tailandesi
Ralph Lauren Corp. 111,88  -0,5 72 Ovs 269 -16 527 Kering 571,80 -23 12,7 DatiindollariHong Kong THAILANDIA Prezzoieri  Var% %12m
Tapestry 40,33 - 243 Piquadro 1,83 - -88 L'Oreal 427,70 -1,1 265 HONGKONG Prezzoieri  Var% %12m il 44,25 06 106
Finanza

Filiera, 'M&A vale oltre 500 milioni

Questo, secondo i dati Intesa Sanpaolo, I'ammontare delle operazioni di financing di recenti deal nel comparto b2b

nel fashion & luxury. «Altri mandati sono in avanzata fase di execution», anticipa I'istituto a MFF. Federica Camurati

afinanza crede sempre di pili nel-

la filiera della moda e del lusso

made in Italy. E dopo che questo

mese MinervaHub ha ceduto il
controllo a San Quirico e i rumors conti-
nuano a concentrarsi su Gruppo Floren-
ce, ¢ plausibile che le operazioni di
M&A nonssi fermeranno. «I diversi inca-
richi di M&A advisory sellside nel mon-
do dei contoterzisti del fashion finalizza-
ti con successo negli ultimi mesi presen-
tano un enterprise value cumulato di ol-
tre 250 milioni di euro. A ci0 si aggiunge-
ranno ulteriori operazioni i cui mandati
sono attualmente in avanzata fase di exe-
cution», ha infatti anticipato a MFF An-
drea Ballestri, responsabile Corporate fi-
nance BdT della divisione Imi Cib di In-
tesa Sanpaolo. Nell’universo delle fa-
shion mid cap italiane, in effetti, si respi-
rauna verae propria febbre da M&A, co-
me conferma I’esperto. «Da tempo stia-

Lasede dl Intesa Sanpaolo a Torino

mo ricevendo una serie di richieste di as-
sistenza sellside, quindi con dei mandati
di vendita, caratterizzati spesso da impre-
se di grandissima eccellenza produttiva,
di dimensioni ancora medie o piccole
che pero vantano trailoro clienti i grandi
brand mondiali del settore», ha spiegato
Ballestri. «Le operazioni di financing di
recenti deal a favore delle principali piat-
taforme di consolidamento nel settore
del b2b fashion & luxury e finalizzate
dalla nostra struttura Corporate finance
mid cap ammontano a oltre 500 milioni
di euro complessivi». Tra queste spicca
Iingresso nel portafoglio di Gruppo Flo-
rence dell’azienda salentina Barbetta,
che ¢ stata assistita dal team di Ballestri
in qualita di sole financial advisor nel dia-
logo e nella negoziazione per la vendita.
Nelle scorse settimane ¢ stato inoltre con-
cluso con successo il deal Pinalli, storica
catena di profumerie italiane nata a Fio-

Iniziative

Per Class Tv Moda é record
di dirette dal Salone del mobile

Il network ha raccontato la manifestazione attraverso tre giorni di dibattiti,
seioredidiretta, 26 interviste, 80 eventie 38 collegamentidal Fuorisalone

News

renzuola d”Arda con una rete di oltre 60
beauty store, in un percorso di valorizza-
zione dell’asset per la famiglia proprieta-
ria nonché di rafforzamento patrimonia-
le finalizzato a perseguire strategie di ul-
teriore crescita futura. Altro cliente
nell’ambito lusso ¢ Mustang, produtto-
re di calzature e accessori con un robusto
portafoglio di clienti nel settore della mo-
da, per cui Intesa Sanpaolo sta strutturan-
do un processo di ricerca di un buyer che
condivida I’ambizioso piano di sviluppo
della societa. «Abbiamo infine supporta-
to il Gruppo Florence nel proprio percor-
so di crescita per linee esterne parteci-
pando al finanziamento di 225 milioni di
euro del luglio scorso», ha concluso Bal-
lestri. «La banca ha inoltre partecipato
nel settembre scorso al financing per
136 milioni per sostenere il progetto del
fondo Xenon nel mondo accessori-mo-
da». (riproduzione riservata)
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LaChapelleinscenaaTrieste

Gli scatti (nelia foto) di David La-
Chapelle arrivano a Trieste. La
mostra David LaChapelle-Ful-
mini andra in scena fino al 15
agosto negli spazi del Salone
degliIncanti. Peril suo debutto

lass Tv Moda ha dato voce,

durante i tre giorni di dirette

e contributi, alle tante novita

presentate in questa attesissi-
ma 61° edizione del Salone del mobile
diMilano. Una vera e propria experien-
ce, uno sguardo inedito che ci ha guida-
to attraverso i racconti di aziende ed
esperti del settore. Nello spazio multi-
mediale, allestito nei padiglioni di Fie-
ra Milano Rho, si sono alternate le vo-
ci pitt autorevoli del design internazio-
nale, raccontandone novita e aspettati-
ve. «La pandemia ha rimesso in di-
scussione tutto, soprattutto i grandi
eventi in presenza», ha dichiarato
Maria Porro, presidente del Salo-
ne del Mobile, ai microfoni di
Class Tv Moda. «Abbiamo ascolta-
to pittdi 2300 visitatori ed esposito-
ricon I’obiettivo di rimettere al cen-
tro proprio il visitatore. L esperien-
za ¢ fatta d’incontro, tra buyer e
aziende di tutto il mondo». Espe-
rienza e incontro sono anche al cen-
tro anche dell’intervento di Clau-
dio Luti, presidente di Kartell: «I1
design si faalmeno in due, & diffici-

le farlo da soli. Questo non ¢ un segre-
to, ma il modo di lavorare per cercare
di andare sempre oltre I’asticella e ri-
schiare, da una parte e dall’altra, per fa-
re innovazione e seguire la creativita».

Piudi 26 ospiti in studio hanno affron-
tato tematiche trasversali e temi impor-
tanti come Light up the lights, un fo-
cus sulla biennale Euroluce, Innova-
zione e Start Up il futuro dell’abitare e
Sostenibilita ed economia circolare.

Uno sguardo al domani e ai giovani
sottolineato nel provocatorio interven-

Unadiretta su Class TvModa

to del maestro Gaetano Pesce: «Signo-
riindustriali italiani, i vostri profitti so-
no importantissimi, con i soldi si va
avanti, ma prendete una piccola per-
centuale dei vostri guadagni e destina-
teli alla ricerca, dando la possibilita ai
giovani di ricercare, di esprimersi e di
realizzare novita. In questo modo I'Tta-
lia tornera a essere la prima nel mon-
do». Trentotto intervistati e pitt di ot-
tanta eventi coperti hanno rivelato il
mondo del Fuorisalone all’insegna di
«Inspiration, innovation, imagina-
tion», come Gisella Borioli, ceo di
Superstudio group, ha voluto sot-
tolineare durante la sua intervi-
sta: «Queste tre parole racchiudo-
no il tema scelto quest’anno per
Superdesign show, tre parole che
perd hanno dentro tutto: tutta la
storia, la genesi, tutto il futuro di
ogni progetto design». Tra gli al-
tri protagonisti, Marva Griffin,
Piero Lissoni, Renzo Rosso, Paul
Smith, Luca Nichetto, Formafan-
tasma, Paola Antonelli, Andrea
Buccellati e molti altri. (riprodu-
zione riservata)

in Friuli Venezia Giulia, I'esposi-
Zione vuole essere un’opportu-
nitd per apprezzare le opere
dell'artista americano in un percorso narrativo caratterizzato
dalla sua estetica fatta di colori saturi e scenari distopici. Attra-
verso le 92 opere vengono ripercorsi gli ultimi cinguant'anni di
attivita dell'artista. La mostra & curata dallo Studio di David La-
Chapelle con la direzione artistica di Gianni Mercurio.
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I beni di Freddie Mercury
vanno all’asta da Sotheby’s

Dagli oggetti di scena ai dipinti, Sotheby’'s mette allasta
I'eredita di Freddie Mercury. Gli effetti personali del frontman
dei Queen (nella foto) verranno svelati attraverso una mo-
straitinerante che toccheré le sedi della casa d'aste di New
York, Los Angeles e Hong Kong. | lotti
faranno ritormo a Londra, dove saran-
no battuti. La collezione comprende
la famosa corona e il mantello indos-
sati durante i concerti, alcuni oggetti
d'arte acquistati dal cantante durante
i suoi viaggi, un pettine peri baffiin ar-
gentodiTiffany & co., due opere di Pi-
casso e i manoscritti dei testi di We
are the champions e Killer queen. (ri-
produzione riservata)
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