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L’azienda, fiore all’'occhiello del gruppo Calligaris, punta a rafforzare la propria identita

Ditre,il design cresce all’estero

Fatturatoin aumento. Rinnovato il flagship store milanese

DI ELENA GALLI

uno dei fiori all’oc-

chiello del Gruppo

Calligaris, piattafor-

ma di brand (Calli-
garis, Connubia, Luceplan,
Fatboy) del mercato pre-
mium/high end dell'arreda-
mento. E oggi Ditre Italia
punta a rafforzare la pro-
pria identita e la crescita,
anche all’estero, forte di un
rinnovato flagship store in
via Solferino, a Milano.

L’azienda di Cordigna-
no (Treviso), entrata
nell’orbita di Calligaris nel
dicembre 2017, nel 2022 ha
visto il fatturato aumenta-
re del 18% a 33 milioni di
euro. Con l'estero che, gra-
zie auna crescita piu eleva-
ta, «<ha superato I'Italia.
Un trend confermato an-
che peri primi mesi di que-
st’anno», ha sottolineato
Prena Gojani, general
manager di Ditre Italia.

Oltre agli Stati Uniti,
«un mercato in cui cre-
diamo molto» e nel quale,
grazie a Calligaris, Ditre
pud contare su una «filiale
operativa e non solo distri-
butiva, attiva da ben 25 an-
ni», lo zoccolo duro per

Tazienda sono i mercati
dell’Est Europa, soprattut-
to Russia e repubbliche bal-
tiche. Ma anche ’America
latina, con il Messico in te-
sta. E se ora Ditre & impe-
gnata a «recuperare in Ci-
na», dopo gli anni difficili
della pandemia, ¢’¢ un mer-
cato che rappresenta per il
brand una vera e propria
«rivelazione»: I'India. «In
un anno e mezzo il fattura-
to & passato da zero a 800
mila euro», ha precisato la
general manager, spiegan-
do che quello indiano & un
mercato che si sta rivelan-
do molto sensibile non solo
al Made in Italy ma anche
al rapporto qualita/prez-
zo». Senza dimenticare il
Medio Oriente, un’area
che, grazie soprattutto al
contract, ha un potenziale
enorme di sviluppo. E con
un paese, ’Arabia Saudita,
dove «si stanno costruendo
citta intere da zero e dove
puntiamo ad avere una
maggiore presenzar.

La forte espansione
all’estero va di pari passo
con 'aumento della produ-
zione, quasi esclusivamen-
te localizzata in Italia. E se
divani e imbottiti si confer-
mano il core business di

Il rinnovato flagship store Ditre in via Solferino, a Milano.

un’azienda con quasi 50 an-
ni di storia, Ditre, sotto la
guida dell’art director Da-
niele Lo Scalzo Mosche-
ri e forte delle collaborazio-
ni con designer internazio-
nali, ha lanciato all’'ultimo
Salone del Mobile di Mila-
no diverse novita non solo
nel living ma anche
nell’outdoor.

I1 brand ha deciso di
focalizzarsi su campagne
di comunicazione destina-
te alle testate cartacee e
orientate alla brand aware-
ness, oltre che su «place-
ment molto selezionati» e

suuna «presenza sui canali
social in un’ottica di imma-
gine, non di vendita». Ma la
parte preponderante del
budget di comunicazione &
destinata alla partecipazio-
ne alle fiere, dal Salone del
Mobile di Milano ad appun-
tamenti come High Point
Market, la pit grande fiera
Usanel settore dell'arreda-
mento, in programma due
volte all’anno a High Point,
in North Carolina.

L’azienda veneta, che
ha tra laltro realizzato
Sanders Universe, il suo
primo divano interamente

green, punta su una ecoso-
stenibilita sostenibile an-
che economicamente dai
clienti. Un gioco di parole
che evidenzia la volonta di
fornire articoli a un prezzo
considerato equo dai consu-
matori.

Per esempio, «con il Pro-
getto Longwear, grazie al
quale ’'azienda provvede a
creare scorte di tuttii mate-
riali e componenti per alme-
no dieci anni, garantiamo
ai clienti la possibilita di
rinnovare il proprio diva-
no, non solo per quanto ri-
guarda i tessuti, la parte
piu soggetta all’'usura del
tempo, ma anche su imbot-
titura, struttura, piedini.
Un servizio molto apprezza-
to», ha spiegato Prena Goja-
ni, che ha poi ricordato Eco-
sy, una nuova imbottitura
alternativa alla piuma e
100% green: composta da
una miscela di microfibre
di poliestere riciclato, otte-
nuta dal recupero di botti-
glie di plastica tramite un
processo totalmente trac-
ciabile e sostenibile, «offre
lo stesso feeling della piu-
ma, rispettando il benesse-
re animale. E viene fornita
anche allo stesso prezzo del-
la piuma».
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Ipsos per Class E.: per il 54% degliitaliani ’IA va fermata finché non e sicura

I1 54% degli italiani € d’accor-
do conlidea difermare imme-
diatamente i sistemi di intelli-
genza artificiale fino a che
non si dimo-
strino piu af-
fidabili e sicu-
ri e finché
non si siano
sviluppati

protocolli di
sicurezza, di-
rezione e sor-
veglianza. E
la sorpren-
dente rispo-
sta che un
campione di
italiani tra i 20 e i 45 anni (di
istruzione medio-alta) ha for-
nito nell’esclusiva indagine
condotta da Ipsos per Class
Editori, su «Gli italiani e la
Ai», che oggi sara dibattuta
all'«Artificial Intelligence

Day - La rivoluzione de-gene-
rativa?» di Class Editori.

L’evento sara in diretta dalle
ore 9.30 alle 15.30 su Class

l. DAY
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Cnbc (Sky 507), milanofinan-
za.it, italiaoggi.it, sul profilo
LinkedIn di Milano Finanza e
sulla piattaforma Zoom, con
iscrizione gratuita su classa-
gora.it. DisruptiveS, ManPo-
wer e Telepass sono i partner

dellarassegna a cui hanno col-
laborato anche Lenovo Italia,
Microsoft Italia e Sap Italia.

Dallaricercaemerge unamag-

I

gioranza netta a favore della
sicurezza, contro il 32% che in-
vece ritiene preferibile lascia-
relibero sviluppo alla tecnolo-
gia (il 14% non ha saputo schie-
rarsi). Il timore maggiore siri-
volge nei confronti della priva-

cy (58%) e alla garanzia di fact
checking e di censura delle fa-
kenews (51%).Ma e anche inte-
ressante il 35% del campione
che si di-
chiara pre-
occupato
perilrispet-
to del copy-
right dei
contenuti.
Netto il ri-
sultato sul-
la conoscen-
za delle di-
verse apph-
cazioni: il
57% sa cos’e
ChatGpt (il 51% I’ha usata)
contro il 25% di Bard e il 13%
di Midjourney e Dall-E. Signi-
ficativo il 27% che dichiara di
non conoscerne alcuna.
Marco Livi
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