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AETIATSANLE Alle aziende con le migliori performance di vendita
diGiovanniGalli ¢ di crescita i premi del Milano Marketing Festival. I criteri oggettivi

on un’accensione e
tante premiazioni.
Cosisiesvoltala ce-
na di gala che ha
concluso la settima
edizione del Milano Marketing
Festival, la piattaforma multi-
mediale nella quale per tre gior-
nate, con un programma denso
di tematiche, si sono incontrati
e confrontat1 100 protagonisti
del marketing: chi lo studia,
chi lo insegna, chi lo analizza,
chi lo utilizza quotidianamen-
te. Nel corsodella serata ha fat-
to suo debutto ufficiale Up Tv,
la televisione di Class Editor1
che, forte dell’esperienza di Te-
lesia, & il nuovo canale di infor-
mazione e intrattenimento per
il pubblico in mobilita nelle me-
tropolitane di Milano, Roma,
Brescia e Genova, e nei princi-
gali aeroporti italiani.
ono stati conferiti i Milano
Marketing Festival Awards al-
le aziende nei settori Fast Mo-
ving Consumer Goodsche, sele-
zionate sulla base di criteri og-
gettivi elaborati tramite Nielse-
nlQ, che si sono notevolmente
distinte nell’'ultimo anno per
performance di vendita e di cre-
scita (vedi foto a fianco).
Con questa serata si é concluso
cosi 1l ciclo dei riconoscimento
delle eccellenze del marketing
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e della comunicazione che han-
no raggiunto i migliori risulta-
ti nei diversi settori. La prima
tranche di premiazione si era
tenuta lunedi 13 marzo (vedi
MF e ItaliaOggi del 15 marzo)
con l'assegnazione di 20 100
Top Awards ai servizi e prodot-
ti selezionati dai media di
Class Editori in collaborazione
con la sezione MarketingOggi
del quotidiano ItaliaOggi. Ave-
vano ricevuto il premio anche
Carlo Milazzo e Carola Trema-
terra (DAZN), Alberto Lorusso
(E-Zero), Agata Fiasconaro
(Fiasconaro), Camilla Pizzoni
(Poolpharma), Nancy Marchi-
ni /Malo Cashmere), Paola
Massobrio e Carlo Bonaso (Fri-

02000), Giuseppe Del Prete e

arco Bove (TLC), Andrea Por-
ro (Gio Porro), Alessandro Ri-
telli e Silvano Galici (Gratifi-

elaboratida NielsenlQ periprodottidilargoconsumo. Debuttodi Up Tv
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co). Inoltre riconoscimenti spe-
ciali sono andati a Nicola Neri
(Ipsos), Dario Castiglia e Vale-
ria Baggio (Re/Max (Lorenzo
Pascucet (Contract District
Group), Angelica Pellizzari (im-
mobiliare.it), Sara Taddei e Fe-
derica Evangelisti (Dils). (ri-
produzione riservata)




