
S
ostegno alla filiera italia-
na con due progetti, ol-
tre al futuro del metaver-
so e a quello del gruppo, 

con la conferma della quotazio-
ne al 2025. Sono questi i topic 
esposti da Renzo Rosso, fonda-
tore  e  presidente  del  gruppo  
Otb-Only  the  brave,  durante  
l’intervento nella prima giornata 
del MFGS-Milano fashion glo-
bal summit 2023. Partendo dal-
la valorizzazione delle imprese 
della supply chain italiana, l’im-
prenditore ha spiegato: «Più che 
comprare le aziende della filiera 
come  nel  modello  dei  gruppi  
francesi, preferisco un approccio 
molto diverso di supporto a que-
sta, con un gettone di presenza di 
minoranza  che  salvaguarda  il  
fondatore della singola realtà ar-
tigiana,  che in questo modo è 
sempre presente in azienda e ri-
mane un riferimento. Perché il 
50% del prodotto è fatto dai crea-
tivi, ma il restante 50% dagli arti-
giani che danno un valore ag-
giunto alle creazioni». Rosso ha 

poi parlato dei due 
pilastri su cui si ba-
sa l’aiuto concre-
to del gruppo ve-
neto alle piccole e 
medie aziende del 
fashion  Made  in  
Italy: «Noi abbia-
mo da sempre so-
stenuto  la  filiera  
italiana,  fin  dal  
2013 con il proget-
to C.a.s.h.-Credi-
to agevolato-sup-
pliers’  help  che  
ha  permesso  di  
erogare alle realtà manifatturiere 
più di mezzo miliardo di euro di 
finanziamenti con tassi agevola-
ti di circa l’1%, ben al di sotto di 
quelli  dell’8-10%  che  queste  
realtà  avrebbero  ottenuto  dal  
mondo bancario. Inoltre, fornia-
mo anche educazione a queste 
imprese, visto che devono avere 
uno specifico rate e rispecchiare 
le caratteristiche del nostro grup-
po come la sostenibilità sociale, 
le ottime condizioni di lavoro e 

qualità dei pagamenti». Lo stes-
so imprenditore ha proseguito: 
«Ora portiamo avanti la campa-
gna M.a.d.e.-Made in Italy, ma-
de perfectly (presentata presso 
il ministero delle Imprese e del 
Made in Italy dove ha preso par-
te il ministro Adolfo Urso, vede-
re MFF del 13 settembre, ndr), 
per la valorizzazione delle eccel-
lenze italiane, grazie a uno scou-
ting che abbiamo fatto. Ogni set-
timana, con dei mini video, dia-

mo visibilità a tutte 
le realtà manifattu-
riere italiane, dalle 
pelletterie  alle  la-
vanderie, fino ai la-
boratori. Il proget-
to M.a.d.e. è globa-
le, noi abbiamo dei 
brand  speciali  in  
portafoglio,  ma  il  
gruppo si completa 
con la completezza 
della filiera». Ros-
so ha anche parlato 
dell’obiettivo della 
quotazione in Bor-

sa del suo gruppo. «Ci stiamo la-
vorando, non abbiamo bisogno 
di soldi e sarà il mercato che lo 
deciderà. Oggi  è programmata 
per il 2025, ma se sarà giusto at-
tendere aspetteremo il momento 
migliore». Lo stesso ha poi ag-
giunto i benefici dell’operazio-
ne: «La quotazione rappresenta 
la trasparenza, qualità che da noi 
c’è sempre stata, ma anche il le-
game con i manager che lavora-
no con noi, con un sogno di ave-

re tanti di loro soci dell'azienda. 
Essere quotati mi dà una mano 
anche dal punto di vista del pas-
saggio generazionale». E alla do-
manda se crede ancora nel meta-
verso, Rosso ha replicato: «Se 
l’Intelligenza artificiale è fonda-
mentale nella gestione, il meta-
verso va gestito. Personalmente 
ci credo ancora, anche per la pos-
sibilità che offre di andare den-
tro a un mondo irreale e poter es-
sere chiunque interagendo con 
gli altri  e con la possibilità di  
esprimere  te  stesso».  Durante  
l’intervento, il patron di Otb ha 
parlato dell’andamento del mer-
cato e dei risultati del gruppo, do-
po un 2022 chiuso con un fattura-
to di oltre 1,7 miliardi di euro 
(+14%). «Il mondo del lusso va 
molto bene, anche quello dei no-
stri competitor. Noi siamo in cre-
scita a doppia cifra. Certo, oggi 
c’è una guerra in più da non sotto-
valutare, sperando non ci sia il ri-
sveglio del terrorismo, che va an-
che a discapito dell’economia». 
(riproduzione riservata)

Renzo Rosso al Milano fashion global summit 2023

Iniziative

Il patron di Otb-Only the brave ha ricordato l’iniziativa rivolta alle pmi con tassi agevolati di circa l’1%. Confermando 
anche l’obiettivo quotazione del gruppo al 2025 e l’interesse per il metaverso e per l’intelligenza artificiale. Matteo Minà 
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