
L
ifestyle italiano, ibri-
dizzazione e prodot-
to alto di gamma so-
no i tre focus del pa-

nel Il modello dell’Italian li-
festyle  andato  in  scena  al  
MFGS-Milano  fashion  
global summit 2023 che ha 
visto protagonista il presi-
dente di Altagamma e am-
ministratore  delegato  di  
Ferrari  Trento,  Matteo  
Lunelli. «Altagamma è an-
tesignana di questa ibridiz-
zazione di cui tanto di parla 
perché l’Italia sa essere lea-
der in diversi settori che ad 
oggi sono sempre più conta-
minati tra di loro», ha rac-
contato  Lunelli  durante  il  
suo intervento. «Non è un 
caso che ci sono marchi mo-
da  che  sono  arrivati  
nell’hôtellerie  con  format  
di  successo  internazionali  
perché sono realtà che rac-
contano lo stile di vita italia-
no», ha proseguito il presi-
dente. «Il lifestyle italiano 

è il gusto per il bello e il buo-
no.  La  capacità  di  godere  
delle bellezze della vita che 
tutto il mondo ci invidia e 
che è alla base delle eccel-
lenze Made in Italy». Un li-
festyle  che  l’associazione  
studia attraverso il suo Os-
servatorio  privilegiato  da  
cui vengono di volta in vol-
ta estratti dei dati volti a of-

frire una dettagliata panora-
mica di settore. In attesa del 
prossimo report di Osserva-
torio Altagamma in colla-
borazione con Bain&com-
pany  che  sarà diffuso nei  
prossimi giorni, Lunelli si è 
posto all’interno della pro-
spettiva corale che vede un 
2024  difficile  con  perfor-
mance  a  rilento  per  molti  

settori del lusso. «Dopo la 
pandemia il settore del lus-
so  ha  avuto  performance  
estremamente  positive  ma  
adesso l’incertezza della si-
tuazione  socio-economica  
ci porta ad abbassare l’ou-
tlook passando da una sti-
ma di crescita double digit 
a una crescita al 2023 c om-
presa tra il 5-8%. Mentre re-
sta invariato, anzi in conti-
nua  espansione,  il  settore  
dell’iper-lusso trainato so-
prattutto da beni come ya-
cht  e  alta  gioielleria»,  ha  
spiegato ancora Lunelli. In 
questo panorama incerto, il 
presidente vede nella  pro-
mozione del turismo un’ar-
ma  vincente.  «Con  Alta-
gamma sosteniamo lo svi-
luppo economico del nostro 
Paese. Abbiamo chiesto al 
governo di sostenere il set-
tore  dell’ospitalità,  siamo  
stati ad Hainan in Cina per 
raccontare il nostro territo-
rio, abbiamo inoltre avviato 

diverse  iniziative  per  fare  
network con i mercati esteri 
come l’Altagamma club To-
kyo per mettere in rete i ma-
nager basati su questi terri-
tori  con  le  nostre  realtà».  
Giunto al suo secondo man-
dato, Matteo Lunelli ribadi-
sce anche l’importanza del-
la  sostenibilità  soprattutto  
nel lusso. «All’alto di gam-
ma è chiesto di essere soste-
nibile perché l’eccellenza è 
richiesta a 360°. Crediamo 
nella necessità di  lavorare 
in armonia con l’ambiente, 
le comunità e promuovere 
il talento delle persone per-
ché oggi il lusso non è più 
status symbol ma esperien-
za valoriale», ha concluso il 
presidente che, tra le altre 
iniziative, ricorda anche la 
nuova carta dei  valori  del  
2022 che illustra gli impe-
gni Esg e i valori identitari 
a cui sono allineate le azien-
de socie. (riproduzione ri-
servata)

Matteo Lunelli al Milano fashion global summit 2023

Scenari

«Se l’incertezza economica ha portato a un abbassamento dell’outlook sul 2023, il segmento high end continuerà 
a crescere grazie a yacht e gioielleria», ha spiegato il presidente dell’associazione. Cautela anche sul 2024. Flavia Iride 
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Matteo Lunelli (Altagamma): 
«L’iper lusso resta in espansione»
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