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I[riconoscimenti, consegnatiin occasione del Milano fashion global summit, sono stati assegnatialle realtaitaliane
chesidistinguonoininnovazione, artigianalita, formazione e strategie di crescita, oltre aun nuovo special award peril
beauty. Aritirareipremilstituto Secoli, Pasubio, Regenesi, Holding Morellie Officina Santa MariaNovella. Matteo Mina

alle migliori realta
in tema di innova-
zione, sostenibilita
e artigianalita, a

quelle che si distinguono
nell’ambito della formazio-
ne e della strategia di cresci-
ta, fino a un nuova categoria
con uno special award per il
beauty. Sono state premiate
martedi scorso a Milano, in
occasione della VII edizio-
ne degli MF Value chain
awards 2025, le eccellenze
del Made in Italy che contri-
buiscono alla creazione di
valore nell’intera filiera.
L’evento, in scena all’inter-
no della Fondazione Ric-
cardo Catella a margine
della prima giornata di lavo-
ri del MFGS-Milano Fa-
shion Global Summit
2025, & stato condotto da
Tarsia Trevisan di Class
Tv moda. Gli speciali ricono-
scimenti sono stati decretati
dauna giuria di esperti com-
posta da Fulvia Bacchi, di-
rettore generale di Uni-
c—Concerie italiane e ad di
Lineapelle, in rappresentan-
za ha presenziato Roberto
Procaccini, caporedattore
Conceria e Lineapelle, Car-
lo Capasa, presidente Ca-
mera nazionale della mo-
da italiana, Francesca Di-
viccaro, responsabile Indu-
stry retail & luxury, divisio-
ne Imi corporate & invest-
ment banking di Intesa San-
paolo, Luca Sburlati, presi-
dente di Confindustria mo-
da, in rappresentanza ha pre-
senziato Andrea Crespi, vi-
cepresidente con delega
Esg, tecnologie e innovazio-
ne di Confindustria Moda,
Raffaello Napoleone, am-
ministratore delegato di Pit-
tiimmagine, Benedetto La-
vino, presidente di Cosmeti-
ca Italia, Flavio Sciuccati,
senior partner The euro-
pean house Ambrosetti,
Giulia Pessani, direttore di
Gentleman, Nicole Bottini,
direttrice di Class Tv moda
e Stefano Roncato, diretto-
re di MF Fashion. Alla ceri-
monia di assegnazione i pre-
miati hanno ricevuto un va-
so Balloton di Venini perso-
nalizzato. Si & aggiudicato il
premio per la categoria Best
education 1’Istituto Secoli
di Milano, storica realta fon-
data nel 1934 che ha forma-
to negli anni oltre 80mila al-
lievi e oggi ¢ riconosciuto
dal ministero dell’Univer-
sita e della Ricerca come
istituzione Afam-Alta for-
mazione artistica e musica-
le. Il riconoscimento, ritira-
to dal presidente Matteo Se-
coli, ¢ stato assegnato: «Per
essere uno tra gli storici isti-
tuti italiani dedicati alla mo-
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In alto, la giuria degli MF Value chain awards 2025. Da sinistra, Roberto Procaccini,
Francesca Diviccaro, Giulia Pessani, Andrea Crespi, Stefano Roncato, Nicole Bottini,

Raffaello Napoleone e Flavio Sciuccati. | premiati, Matteo Secoli (1)

ca Pretto (2),

Maria Silvia Pazzi (3), Giampaolo e Azzurra Morelli (4) e llaria Zambaldi (5). Luo Xi di Langjiu (6)

da e alla tradizione sartoria-
le e per I’apertura nel 2026
del nuovo polo formativo a
Milano, che affianchera la
sede storica nell’area di Por-
ta Venezia e la scuola di pro-
totipia presente a Novara
dal 2022». Per la sezione Mi-
gliore strategia di crescita
I’award, ritirato dall’ad Lu-
ca Pretto, ¢ andato invece
alla conceria veneta Pasu-
bio, realta, fondata nel
1959, da circa 390 milioni
di euro di fatturato 2024 e
specializzata nella produzio-
ne di pelli di alta qualita per
il mondo automotive, con ol-
tre 1’80% dei prodotti desti-

nato all’interno dei veicoli e
la parte restante ai volanti:
«Per il progetto di espansio-
ne verso la moda haut de
gamme, con la creazione del-
la piattaforma Unica, a se-
guito delle acquisizioni a
maggio 2025 della conceria
toscana Antiba, e a febbraio
2025 del fornitore di servizi
commerciali Skin. Un pro-
getto unico nel suo genere
per offerta e posizionamen-
to per garantire il prestigio
della maestria italiana a ser-
vizio del settore del lusso in
tutte le sue declinazioni, tra
cui automobili, borse, scar-
pe, accessori, abbigliamen-

to e arredamento per inter-
ni». Ha invece conquistato
il premio per la categoria
Green chain il marchio Re-
genesi che, basandosi sul
principio di economia circo-
lare, sviluppa prodotti soste-
nibili attraverso la trasfor-
mazione post-consumo di
oggetti esistenti. Il ricono-
scimento ¢ stato ritirato da
Maria Silvia Pazzi, foun-
der e ceo, con la seguente
motivazione: «Per aver im-
postato il processo di econo-
mia circolare attraverso una
struttura light che ha dato a
sua volta sviluppo a una sup-
ply chain specializzata e ba-

sata sul tessuto produttivo
di Ravenna. I1 modello di
Regenesi si basa sulla sim-
biosi industriale, processo
che aumenta I’incisivita con
cui si fa economia circolare,
estendendo la sua applica-
zione dalla categoria borsa e
accessori allo sviluppo di
prodotti diversi e particola-
ri, a seconda dell’esigenza
del partner e dai suoi mate-
riali di riferimento che sono
al centro del processo creati-
vo di recupero». A conqui-
stare la categoria Best inno-
vation ¢ stata invece la tosca-
na Holding Morelli, polo
da oltre 80 milioni di euro di
fatturato 2024 che opera nel
campo della confezione in
pelle e tessuto di abbiglia-
mento e accessori e che com-
prende le realta Pellemoda
(fondatanel 1979), Hostage
(nata nel 2007), Marmi
Renzo e Laboratorio Pelle-
moda. Holding Morelli, rap-
presentata dai fratelli Azzur-
ra e Giampaolo Morelli, si
¢ distinta: «Per aver recente-
mente completato in Hosta-
ge l’internalizzazione della
filiera, riportando in house
tutte le principali fasi produt-
tive e con 1’assunzione di ol-
tre cinquanta lavoratori,
aprendo la strada verso un
nuovo modello di trasparen-
za e legalita della filiera.
Una scelta strategica che va-
lorizza il capitale umano e
che garantisce un controllo
diretto su qualita, tempi e
processi, migliorando la trac-
ciabilita e la sostenibilita del-
le operazioni». Infine, si & ag-
giudicata lo Special awards
beauty la realta fiorentina Of-
ficina profumo-farmaceuti-
ca di Santa Maria Novella,
che con un fatturato 2024 di
70 milioni di euro (+24,6%)
¢ una storica produttrice di
fragranze e prodotti per la cu-
ra del corpo, che affonda le
sue radict nell’anno 1221.
Nata come convento dei fra-
ti domenicani, € considera-
ta oggi la farmacia piu anti-
cadel mondo ed & di proprie-
ta di Italmobiliare—invest-
ment holding. Il premio, ri-
tirato da Ilaria Zambaldi
direttrice research & develo-
pment, ha avuto la seguente
motivazione: «Per gli 800
anni di storia e per aver crea-
to profumi naturali, risco-
prendo alcune piante del
passato e valorizzando il pa-
trimonio culturale italia-
no». L’evento si ¢ concluso
con un networking cocktail,
anticipato dallo speech di
Luo Xi, general manager of
international ~ department
del marchio di acquavite ci-
nese Langjiu (riproduzione
riservata)



