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e Class CNBC raggiunge un’audience numerosa certificata da GfK, com- =il ..'. PSR ~ALE

posta non solo di addetti ai lavori, ma anche da un pubblico con caratteris- R ".'."-.- .'.'.':

tiche pit trasversali che trova nel canale un valido supporto per informarsi > ','_"-‘.‘.‘;.

e approfondire la conoscenza di tematiche sempre piu rilevanti nella vita — T .'.-..'.'.', X
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* Class CNBC offre dalla classica pianificazione tabellare a soluzioni di con e

municazione su misura, che permettono ai brand percorsi di unicazi- - : b

one completi per sviluppare awar&n.ess', ma anche di generare gaghent. _ :
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« Class CNBC permette di legare la comunicazione dei brand agli eventi ital- ~ PRI MI NEL BUSINESS INITALI'A:. E NEL MON DO

iani e internazionali piu importanti sui temi dell’leconomia, della finanza,
dell'impresa, dell'innovazione e delle professioni.
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e Class CNBC e parte del Sistemafinaﬁﬁarjo di Class Editori, la piu g.cande\
redazione economico-finanziar;ia in Italia e offre 'opportunita di realizzare R
la vera multimedialita per i progetti di comunicazione. : s

Class CNBC e parte del SISTEMA FINANZIARIO di Class Editori - =
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GLI AFFLUENT IN ITALIA IL CANALE CON LA PIU ALTA '
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LAUREA O MASTER XA 250 brand di raggiungere la C-Suite*.

SPOSATO CON FIGLI 50% 220
FREQUENT TRAVELER 58% 150~
BUSINESS DECISION MAKER 28% 100-
C-SUITE & TOP MANAGEMENT 19% |
ACQUISTANO PRODOTTI DI LUSSO [66%
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CREATIVE CLASS CNBC

N Un team di specialisti che affianca e accompagna le aziende
sPO‘\ dalla definizione del brief fino alla produzione di format
personalizzati e a soluzioni di comunicazione esclusive e
multipiattaforma.

DISCOVERY TRAVEL & LIVING
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GAMBERO ROSSO
SKY TG 24
FOX LIFE
SKY UNO
RAINEWS 24
SKY TG 24 DTT
RAIS5
TOP CRIME
RAI1

DOVE
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Fonte: definizione target fonte Sinottica, profilo Fonte: Auditel, per CNBC ricerca IPSOS
fonte IPSOS Affluent Survey 2017 Affluent Survey 2017

* C-Suite = Carica dei dirigenti di alto livello che iniziano con la lettera C.
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