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MF Fashion € I'unico sistema editoriale che da 20
anni racconta a 360° il mondo del fashion edel
lifestyle, attraverso un punto di vista inedito e
distintivo. Un unico brand editoriale che si esprime
puntfualmente con approfondimenti mirafi
sull'uomo e sulla donna attraverso:
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MF Fashion
Magazine For Fashion

Magazine For Living
piattaforme web e il mondo social.

A completare 'attivita ci sono eventi di portata
nazionale, come il Milano Fashion Global Summit e
regionale, come i Fashion Awards.

Un modo innovativo di raccontare il presente ma,
soprattutto, il futuro del fashion e del luxury.
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MF Fashion MFF Magazine For Fashion
Circulation 40.623 (ADS oftobre 2021) Circulation 50000 (de))

Readership 212.000 (Audipress 2021.11) Readership 300000 (de)

Magazine
For
Fashion
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ONLINE SU MFFASMION.COM
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Da Martedi a Sabato M.FL Magazme For Living
Ogni giormo: 204000 lettor Circulation 52.500 (d.e.)

15000 iscritti alla NL Readership 175.000 (d.e.)
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Le digital properties perrestare
sempre aggiomatisulla fashion and
design industry.

180000 UU MESE
320000 PG VISTE MESE
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La piattaforma instagram
@mffashion_com eilmodo piu
iImmediato ed engaging per
pariare all ampia fashion
community.

+80K Followers
1908 media video views
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MF FASHION.COM

MFFASHION.COM: LA DIGITAL REPLICA DI MF FASHION

OGNI GIORNO, 22.000 LETTORI SFOGLIANO LA REPLICA DIGITALE DI MF FASHION DA DESKTOP,
SMARTPHONE E TABLET.

Il cartaceo, grazie alla versione “DIGITAL REPLICA™ allarga la reach e diventa interattivo grazie a futti gli
arricchimenti multimediali.

Crea un forte engagement con ileftori perche
permette di amcchire I'advertising su carta con
link al sito, gallery fotografiche e video.

Diffusioniin crescita anno su anno,

supportata da una efficace campagna
abbonamenti

che include sempre la Digital Replica.



SITO WEB
“UN SITO ADV FRIENDLY”

POCHI FORMATI, DI FORTE IMPATTO MA NON INVASIVI, PER
COLPIRE IL TARGET ONLINE DI MFFASHION

CON UNA SINERGIA MULTICANALE.
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MND: SINFONIA RETRO DA LUISA

BLACKSTAGE: ORGOGLIO

ITALIANO RECCARIA

River Island si allea con Blood Brother

River Island si allea con Blood Brother

BARBIER! INAUGURA LA SUA
FONDAZIONE
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7.00 PM

FOGAZZI

THURSDAY
23" APRIL

attcoward, gent
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MFFerse®

miftashion_com | Imiau
10.241 post 83.2mila follower

MFFashion

n Messaggio a

1.305 profili seguiti

and only European nawspaper devoted to fashion and luxu
Ii the Iatest fashion news§

www.mffashion.com

entiemanmagazineitalia, chiars
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MFGS2021 ... MFGS2021 ...

INSTAGRAM

Con oltre 80,2 mila follower il profilo Instagram di
MF Fashion € la voce social del luxury system di
Class Editori.

#MFFPeople ¢ il format di dirette social che
coinvolge | personaggi piu interessanti del
fashion system in interviste interattive.
#MFFPeople € anche un'occasione per i brand per
farsi conoscere raccontando gli obiettivi di
business, | prodotti e le proprie strategie future.

Hanno preso parte a #MFFPEOPLE;

Anna dello Russo — Francesco Scognamiglio — Zegna -
Milan Vukmirovic — Efisio Marras — Philipp Plein — Christelle
Kocher— Olivier Theyskens — Piefro Boselli— Coco Rocha -
Alessandro Enriquez — Cristina Fogazzi - Angela Missoni —

Lapo Elkann — Efisio Rocco Marmras — Maria Luisa Fisa
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SOCIO-ECO SESSO

ISTRUZIONE

ETA'

PROFESSIONE

UN PUBBLICO CON ELEVATA CAPACITA DI SPESA E CONSUMI DI ALTA GAMMA,
APPARTENENTE ALLA CLASSE SOCIO-ECONOMICA SUPERIORE.

MF FASHION 2021.11

DONNE 23%
superiore [ 7%
MEDIA SUP 33%
LAUREA 53%
DIPLOMA 46%
2534 [ >~
45-54 30%
55-64 18%

>65 12%
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NEGOZIANTI ] 1%

STUDENTI 7%

PeNsIONAT! [ 12~

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Audipress 21.I

70%

80%

Target elevato, appartenente peril 40%
dleclassi socio-economiche superiori.

Targetistruito che peril 467% ha proseguitola
propriaformazione ad un livello superiore.

MFFashions certiicacomeuno strumento scelto
daunpubblico competente,prevalentemente
cosfituito da dirigenti e liberi
professionisti(47% ). Socziapero dadiimpiegati
fino agli studenti, rispettivamente peril 23% el
7%.




LA DONNA MF FASHION: UN'AUDIENCE

DINAMICA

Un'audience distatus alto e medio-alto, attiva, insentain contesti
professionali premium e che dispone dibuonerrisorse

economiche.

o A46%

IMPIEGO: [ 5%
REDDITO: 36%

35-54
ANNI

LAVORANO O
STUDIANO

REDDITO MEDIO
ALTO
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Class Pubblicita
Via Burigozzo 5, Milano




