
Dal 1987 il Magazine Italiano di  
Finanza Internazionale per i Decision Makers 



È il mezzo ideale per le comunicazioni agli utenti istituzionali, per la sua audience, per il potere 

d’acquisto dei suoi lettori e per il valore aggiunto delle opportunità di merchandising. 

 

Per raggiungere coloro che, all’interno delle aziende, hanno il potere decisionale sui principali prodotti 
finanziari e mercati.  

IL TARGET 



 43,2% Istituzioni finanziarie (banche e 

assicurazioni), Società Industriali e 

Commerciali (presidenti, A.D., direttori 

finanziari); 

  24,2% Banche di investimento  

(intermediari di borsa, analisti); 

  28,1% Uffici Esteri e di Credito delle 

Istituzioni Bancarie (presidenti, A.D.; 

direttori finanziari  amministrativi); 

  2,3% Avvocati e Professionisti 

  1,6% Istituzioni Internazionali (IMF, 

World Bank, EBRD, ECO) 

20.000 abbonati 

60.000 lettori 
*dichiarazione editore 

I NUMERI 



L’origine del nome: Lombard street - Rue des Lombards 
Tra il XII e il XIV secolo da Londra a Parigi, i Lombards, mercanti banchieri italiani, in particolare  
toscani, erano attivi in tutti i mercati dell’Europa settentrionale. 
 
Nel XXI secolo è il magazine per i Lombard che vogliono ottenere le informazioni e le analisi più 
esclusive sul mondo finanziario. 
 

LE ORIGINI 



È l’unico magazine italiano che parla il linguaggio internazionale della finanza. 

 

Si rivolge ai banchieri, ai gestori di patrimoni, agli analisti e al top management delle multinazionali, a 
chi controlla veramente la finanza, le strategie e i principali acquisti nelle più importanti società e nei 
mercati finanziari di riferimento. 

 

Alcuni temi: 

Privatizzazioni - Capital Market e prodotti finanziari - Private banking Financial Services - Project 
finance - Fusioni & Acquisizioni - Private Equity - Asset Management e Assicurazioni - Real Estate 

I CONTENUTI 



I FORMATI PUBBLICITARI 


